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RESUMO

Esta pesquisa teve como objetivo, por meio de um estudo bibliogréafico, procurar estabelecer uma
relacdo entre a condigdo da sociedade contemporanea imersa em uma cultura de consumo e 0s
sentidos do trabalho, resultando em uma possivel fragilidade dos vinculos trabalhistas. O trabalho
possibilita ao individuo, além de condi¢cSes de prover o seu sustento, a insercao no mundo da cultura
e da civilizacdo e também |he permite a construcéo de uma identidade social. E possivel perceber, a
partir dos estudos de Antunes, que mudancas sociais, politicas e econdmicas sempre acompanharam
o mundo do trabalho, e este vem ao longo da histéria, adquirindo novos sentidos. Bauman enfatiza
gue consumir é algo que esta presente no mundo ha muito tempo, em diferentes épocas e
sociedades, porém o0 que se caracteriza na contemporaneidade é uma sociedade pautada
prioritariamente no consumo que atingiu importancia tal que nele o individuo busca uma forma de
compensacédo a dificil realidade do trabalho, procura significacdes, prazer, bem-estar e também um
suporte para a identidade e, esta busca que é impulsionada pela forte presenca da midia encontra no
discurso capitalista promessas de completude de sua existéncia por vias do consumo. Como
consequéncia, o trabalho que outrora foi uma base de construgdo de uma identidade e subjetividade,
atualmente pode ser considerado um suporte para 0 consumo.
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ABSTRACT

This research has as objective, through a bibliographic study, try to establish a relationship between
the condition of contemporary society submersed in a culture of consumption and the meanings of
work, resulting in a possible fragility of labourite bond. The work allows the person, besides conditions
of their maintenance, get into the world of culture and civilization and also allows him to development
a social identity. It is possible to realize, from Antunes’s studies, that social, political and economic
changes always followed the world of work, and this comes through history, obtaining new meanings.
Bauman emphasizes that consume is something that is present in the world long time ago, in different
ages and societies, however which is characterized nowadays is a society based primarily on
consumption extended such importance that with it, the person searches a form of compensation to
the difficult reality of work, looking for sense, pleasure, comfort and also a support for identity, and this
search is stimulated by the strong presence of media, that find in the capitalist discourse promises
which accomplish their existence by way of consumption. As a result, the work that was once a base
for development an identity and subjectivity, nowadays can be considered support for consumption.
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INTRODUCAO
O trabalho confere ao homem uma identidade e Ihe possibilita a inser¢gédo no

mundo social. E através dele que o individuo muito mais do que prover o seu
sustento, integra-se a sociedade e pode sentir-se pertencente a mesma.

Carregado de sentidos e significados, pois tem um papel fundamental no
processo de subjetivacdo do sujeito, o mundo do trabalho que vem sofrendo



mutacdes ao longo da histéria em decorréncia de fatores politicos econémicos, entre
outros, torna-se complexo e permeado por conflitos.

Na sociedade atual, influenciada pela cultura do consumo e do imediatismo, é
evidente que trabalho ou a falta dele adquire novos sentidos. A competitividade
exacerbada torna as relagdes interpessoais superficiais e o trabalho mais dinamico,
flexivel, em que os vinculos séo frageis, transformando o trabalho, por si s6, em um
objeto de consumo.

Diante destes fatores foi possivel levantar a seguinte questédo: a cultura do
consumo e a valorizagdo do ter presentes na sociedade atual influenciam na relagéo
do sujeito com o trabalho?

Nesta direcdo, esta pesquisa visou buscar uma reflexdo do sentido do
trabalho na sociedade atual, qual o valor a ele atribuido e, principalmente, sua
possivel influéncia no processo de identidade do trabalhador.

O estudo foi realizado, por meio de uma revisdo bibliografica, tendo como
base autores da sociologia e psicologia, a fim de problematizar a relacdo homem-
trabalho na sociedade atual, buscando uma conexao entre a cultura do consumo e a

fragilidade dos vinculos de trabalho.
1 O CAPITALISMO COMO IMPULSOR DE UM NOVO MODELO DE SOCIEDADE

Conforme Schaefer (2006), na sociedade denominada pré-industrial a terra
funcionava como fonte de quase toda a riqueza. A partir da Revolucdo Industrial
esse cenario mudou, pois ela exigiu que houvesse investimentos consideraveis em
maquinas, equipamentos e novas invencdes. Esses investimentos que partiram dos
industriais, banqueiros e outros detentores de grandes somas de dinheiro acabaram
por torna-los a forca econémica mais poderosa substituindo os donos das terras.

Nesse sentido, o capitalismo configura-se como um sistema econdémico no
qual os meios de producgdo estdo nas maos daqueles que detém o capital, 0s meios
de producdo, ou seja, de particulares, cujo principal incentivo esta na acumulacao de
lucro.

E inevitavel argumentar sobre o sistema capitalista sem referir-se aos
conceitos de Karl Marx (1818-1883). De acordo com Schaeffer (2006) Marx foi
considerado um revolucionario social e seus argumentos defende a ideia da

diferenciacdo das classes. Tinha preocupacdo com a estratificacdo em todos os



tipos de sociedades humanas desde as primitivas até o feudalismo, porém seu foco
principal eram os efeitos da desigualdade econémica em todos os seus aspectos.
Para Marx a reivindicacdo da classe trabalhadora seria fundamental para que
existisse a luta por mudancas na estrutura de classes da sociedade. (SCHAEFFER,
2006).

Schaeffer (2006) ainda pontua que na visdo de Marx as relagdes sociais em
qualquer periodo da histéria dependem de quem controla os modos béasicos de
producdo econdmica, desde o controle da terra até os meios de producdo nas
fabricas. No feudalismo, em que predominava a producdo agricola, a terra pertencia
a nobreza e os camponeses nao tinham escolhas a ndo ser aceitar as condicdes e
acordos propostos pelos proprietarios das terras.

Neste processo duas classes que comecaram a emergir ja nos sistema
feudal: a burguesia e o proletariado. A burguesia ou classe capitalista € detentora
dos meios de producdo como as fabricas e as maquinas que lhes compde; e o
proletariado é classe trabalhadora.

Marx (2004) defende que a esséncia do capitalismo esta na separacéao radical
do produtor e dos meios de producdo, ou seja, expropriar do trabalho um saber-
poder que ele exercia quando controlava a temporalidade, quantidade e lucro de sua
producéo no sistema feudal.

Com o advento das industrias, h4 uma relacdo de dependéncia em que o
trabalhador depende do capitalista, pois os meios de producdo estdo nas maos
deste, desta forma o capitalista se apropria do saber do trabalhador e o trabalhador
se submete a esse contrato, pois nada mais possui a nao ser sua for¢a de trabalho.

Nas sociedades capitalistas os burgueses elevam os lucros na concorréncia
com outras empresas e neste processo sao formuladas estratégias para que essa
maximizacdo dos lucros permaneca. Para tal, h4 a exploracdo da classe
trabalhadora que precisam trocar seu trabalho por salarios de subsisténcia. Para
Marx existe uma cultura distinta para cada uma dessas classes, seu interesse
principal era estudar o proletariado, contudo, examina a ideologia burguesa com a
gual essa classe se relaciona justifica seu dominio sobre os trabalhadores.

Acreditava-se que a exploragao da classe trabalhadora causaria revolta em
seu proprio meio e levaria a destruicdo do sistema capitalista, mas para que isso
acontecesse 0 proletariado deveria desenvolver a consciéncia de classe, uma

consciéncia subjetiva que teria como objetivo defender os interesses comuns a toda



a classe proletaria e partilhar conceitos acerca da necessidade de uma acao politica
para concretizar uma mudancga social.

Os trabalhadores geralmente desenvolvem o que Marx denominou de falsa
consciéncia. Esta refere-se a uma viséo individualista por parte dos membros da
classe proletaria em relagdo a exploragdo capitalista. Como se cada membro se
sentisse explorado pelo seu patrdo, ou seja, ele vé somente sua propria condicao de
explorado. J4 a consciéncia de classe permitiia ao trabalhador perceber a
exploracdo de toda a classe trabalhadora.

Marx acreditava que a consciéncia de classe seria parte de um processo
coletivo que levaria o proletariado a identificar a burguesia como fonte de sua
opressao. (SCHAEFER, 2006).

Dessa forma, avanca o crescimento econdémico da burguesia avanca seu
progresso politico. O poder burgués torna-se cada vez maior, pois de certa forma foi
o responsavel pelo rompimento das tradicionais formas de vinculos que prendiam os
trabalhadores aos seus oficios.

Para Marx (2004) é a mais-valia que permite 0 movimento da acumulacéao
capitalista, pois, do valor total da mercadoria deduz-se o custo da matéria-prima, das
maquinas e do salario dos trabalhadores, o restante, essa diferenga entre os custos
e valor da mercadoria constitui a mais-valia, na qual estdo contidos todos os lucros.

Desta forma, como num circulo vicioso, no processo produtivo o capital se
transforma em lucro — mais-valia -, a mais-valia em capital e novamente o capital em
mais-valia. No entanto, entende-se que quanto menor for o custo da produgéao, maior
sera o lucro, entdo a partir disso pode-se explicar a exploracdo do trabalhador, ja
relatada anteriormente.

Oliveira (2006) argumenta que a mais-valia € uma questado fundamental a ser
compreendida acerca do trabalho no capitalismo. Nos processos produtivos
anteriores ao capitalismo o escravo, o servo de gleba, o artesdo sédo categorias que
se confundem com um sistema individualizado de producdo de riqueza com
mecanismos de compulsao.

O capitalismo entdo vem para proclamar a liberdade da industria e do
trabalho. Liberdade esta que acaba por mover a competicdo no mercado de trabalho
enriguecendo ainda mais a classe dominante. O trabalhador se vé livre da
compulsao feudal, mas a mercé da exploracdo capitalista determinada pelo mercado

e pelo lucro.



Como ainda destaca Oliveira (2006, p. 79):

[...] o proletariado surgido com a grande indUstria urbana fica sujeito a todas
as vicissitudes da expansédo burguesa. O trabalhador torna-se apéndice da
maquina e sua capacidade produtiva condiciona-se a noc¢ao de lucro, isto é,
pelo que o seu trabalho representa na consecucao do produto. Estabelece-
se 0 dominio do trabalho pelo capital e a mais valia torna-se marca
registrada dessa dominacéao.

Desta forma, é possivel entender que a questdo da mais valia é referida como
peca fundamental na engrenagem capitalista, pois a exploracao do trabalho humano
caracteriza maiores lucros e assim o mercado financeiro se movimenta.

Desde que o capitalismo assumiu-se como modelo de economia dominante
ocorreram mudancas que refletiram e refletem até hoje no meio social, na politica e,
principalmente, no mundo do trabalho. Os novos modelos de producdo que foram
surgindo no decorrer da historia ndo s6 modificaram os espacos de producdo, mas
também, influenciaram no modo de vida e subjetividade dos trabalhadores, agentes
produtores.

Retondar (2008) menciona o capitalismo avangcado, que se orienta em direcao
a fragmentacdo do trabalho, ao contrario da sociedade industrial em que as
estruturas se davam a partir de uma logica homogeneizante. O modelo de
acumulacao flexivel pressupBe, em termos objetivos, capacitar a estrutura de
producdo para, num curto periodo de tempo, produzir os mais diversos produtos.

Esta diversificacdo obriga o produtor a ndo manter estoque, ou seja, produzir
produtos diversificados em um tempo relativamente curto, para isso € crucial que o
trabalho aplicado nessa producdo seja intelectual e altamente versétil, o que
contrapde do trabalho manual especializado e homogeneizado de outrora.

Entende-se que esta fase do capitalismo avancado, a acumulacdo flexivel
requer antes de tudo especializa¢cdo no processo produtivo.

Para Retondar (2008) essa efemeridade dos processos produtivos causa
impacto direto sobre a esfera do consumo, pois 0 modelo de acumulacao flexivel,
aliado as novas tecnologias aplicadas na producdo, proporciona a base de um
mercado de bens altamente diversificado que visa atenuar cada vez mais a distancia
entre o produtor e o consumidor. Para o autor, o0 modelo de acumulagéo flexivel
altera as relagdes entre consumo, cultura e sociedade.

Bauman (2001) discursa sobre o capitalismo pesado e o capitalismo leve. No

capitalismo pesado representado pelo modelo de industrializacao fordista, no qual o



capital, a administracdo e trabalho caminham juntos, representados pela fabrica,
maquinas pesadas e mao de obra macica. O importante, neste estagio do
capitalismo, era criar estratégias para os trabalhadores se manterem na fabrica,
evitando a rotatividade, com vistas ao volume e tamanho.

Quanto o capitalismo em sua fase leve, Bauman (2001, p. 70) compara:

Em seu estagio pesado, o capital estava tdo fixado ao solo quanto aos
trabalhadores que empregava. Hoje o capital viaja leve, apenas com a
bagagem de mao, que inclui nada mais que pasta, telefone celular e
computador portatil. Pode saltar em qualquer ponto ou caminho e nao
precisa demorar em nenhum lugar além do tempo que durar sua satisfagéo.

Para o autor no referido capitalismo pesado ha um discurso de um mundo
regido, controlado em que tudo nesse mundo serve para um proposito, tudo é
objetivamente calculado e o0 que nao tiver uso ou proposito ndo tem espaco nele. E,
a organizacao, assim como a prépria homenclatura sugere, representava bem esse
estagio do capitalismo, com sua rigidez, controle do tempo e espago dos
trabalhadores e seu trabalho.

Bauman (2001) ainda salienta que todo esse sistema dominante, com a
imposicdo de ordem, com a separacdo entre projeto e execucdo, a fabrica
representada pelo modelo fordista era considerada um local epistemoldgico de
construcdo sobre o qual construia toda a visdo de mundo do sujeito, tanto que se
tornou referencia para aqueles que tentavam compreender como a realidade
humana operava seja no nivel individual como também no social.

No capitalismo leve ndo ha mais a solidez de outrora, com 0 avancgo
tecnologico os caminhos séo diversificados, flexiveis e transformam cada vez mais o
homem e suas relagbes. Fazendo uma analogia com o mundo do trabalho, no
capitalismo leve existem infinitas possibilidades, por vezes inicialmente atraentes,
mas sem qualquer consisténcia.

O que se pretende afirmar é que no capitalismo apesar do papel destinado ao
trabalho continuar o mesmo na vida do sujeito, ou seja, ainda exerce um importante
fator na construcdo da identidade e subjetividade. Nas palavras do autor, o trabalho
permanece tao imobilizado quanto no passado, mas o lugar que ele imaginava estar
fixado perdeu sua solidez de outrora; buscando rochas, as ancoras encontram areia
movedica. (BAUMAN, 2001).



Entende-se que na sociedade atual, pautada na cultura do consumo e do
imediatismo, em que a satisfacdo por adquirir algo é efémera, ndo demora muito até
que venha o desejo em substituir o que ja se tem. Pode-se dizer que esses fatores
também estéo presentes nos vinculos e relacdes de trabalho.

Schaefer (2006) destaca que a grande mudanca ocorrida na transicdo da
sociedade industrial para a sociedade pos-industrial € que elas passam de
economias manufatureiras para economias de servico. Os principais produtos de
uma economia pos-industrial sdo servigcos e ndo bens manufaturados. O autor ainda
afirma que mais recentemente, as discussdes sobre este aspecto avancaram da
sociedade pos-industrial para a sociedade pés-moderna. Esta é uma sociedade
apontada como propulsora de novas formas e padrdes culturais que consome bens
e informacbes em massa. Nesse sentido fala-se em globalizacdo, que Schaefer
(2006) define como a integracdo em ambito mundial das politicas governamentais,
culturas e movimentos sociais e mercados financeiros por meio do comércio e da
troca de ideias.

Entende-se que com a globalizacdo o pais é influenciado por acontecimentos
ocorridos fora dele impactando de forma direta em aspectos econdmicos, culturais,
entre outros.

As multinacionais podem exemplificar muito bem neste aspecto, pois sao
organizacdes que tém sua sede em um pais, mas que por meio de filiais podem
negociar com o mundo todo. Essas empresas quando se instalam num pais levam
consigo a sua cultura e costumes impactando diretamente a cultura local.

Schaefer (2006, p. 58) cita a “McDonaldizacao da sociedade” fazendo aluséo
a rede de restaurantes fast-food que foi desenvolvida nos Estados Unidos e
espalhada no mundo todo, inserindo um pouco da cultura americana no ramo
alimenticio. Desta forma, com a globalizagdo € possivel perceber a intensificacdo
nas semelhancas na expressao cultural entre paises.

Alguns observadores defendem que a globalizacdo € uma consequéncia
inevitavel do avanco tecnolégico, principalmente no que se refere a internet e outros
meios de comunicacdo em massa. Entretanto, para outros, os mais criticos, a
globalizagdo é um processo que permite as grandes corporacdes se expandirem e
dominarem o mercado mundial. (SCHAEFER, 2006).

O que se pode observar é que a globalizac&o s6 veio intensificar, modernizar

0 que comecgou com as sociedades industriais, ou seja, uma expansao da cultura do



consumo, agora intermediada pelos meios de comunicagcdo em massa,

proporcionando maior e mais rapida acessibilidade aquilo que se quer obter.
2 O CONSUMO E A SOCIEDADE

O ato de consumir incentivado por estratégias midiaticas vai adquirindo
centralidade na vida do sujeito, de forma que as relacdes sociais e mesmo as de
trabalho passa a ser mediada por questdes de consumo mesmo a prépria
construcéo da identidade pressupde um processo de escolhas que é mediado pela
atividade de consumo.

De acordo com Retondar (2006), pode- se pensar a esfera contemporanea do
consumo como um sistema de comunicagao social, em que os produtos e bens séo
constantemente associados, de maneira cada vez mais flexivel, a distintos universos
significativos. O ato de consumo transforma-se, num ato de adesdo simbdlica em
gue a escolha do objeto torna-se uma escolha estratégica, por meio do qual o
consumidor vai continuamente definindo e redefinindo sua identidade.

Outro conceito que se pode abordar é a questao da subjetividade que € muito
amplo, contudo pode-se conceitua-lo breve e objetivamente utilizando-se da
definicdo de Bock, Furtado e Teixeira (2002) que observa que o homem deve ser
compreendido em sua totalidade, ou seja, como se individual e também pelas suas
relacdes e vinculos sociais. Assim, subjetividade é a forma como o sujeito reflete,
sente e age, como se situa no espaco e no tempo e como busca construir sua forma
particular de ser.

Pode-se compreender que tanto a historia de vida particular e os vinculos
sociais que 0 sujeito estabelece compde sua subjetividade. E a forma como esse
sujeito concebe o mundo de forma propria e singular e produzir subjetividade esta
relacionado a todo o fendmeno que altera a percepcdo do sujeito produzindo
mudancas psiquicas.

Entende-se que a partir da afirmagéo de que o consumo passa a constituir a
identidade do sujeito, este constitui também o processo de producdo de
subjetividades. No cenario do mundo contemporaneo, discursos sociais herdados ao
longo da histéria e principalmente a partir da existéncia do sistema capitalista,
atravessam o sujeito e produz nele simbolos, é neste aspecto que a dinamica do

consumo se constitui como uma forma de producé&o de subjetividade.



Debord (1997) denomina “sociedade do espeticulo” esse modelo de
sociedade construida a partir de pseudonecessidades e pseudovalores que passam
a modelar a vida do sujeito, consequéncias da exagerada valorizacdo da imagem
que a midia imp0e e que a ndo subordinacao torna-se algo impensavel.

Se a subjetividade e a identidade do sujeito sdo atravessadas por ideologias
impostas pela sociedade em que estd inserido, neste sentido o sujeito € “levado”
pelo sistema e seus atos, suas relacdes ficam submissas a este.

Debdrd (1997) ainda afirma que a imagem de felicidade que a sociedade
apresenta no consumo é efémera, pois, a realidade fica suspensa até a proxima néo
completa realizagdo no consumivel, ou seja, 0 que era prestigioso no momento da
aguisicao torna-se vulgar a partir do momento que possa se trocado por algo “do
momento”, recente. O espetaculo entdo é essa sujeicdo, essa subordinacao frente
ao controle social apregoado pela midia e exercido pela sociedade e que imp&e ao
sujeito necessidades e valores que nao condizem com sua demanda, mas sim com
necessidades estrategicamente manipuladas para “suprir” sua busca por
realizacoes.

Neste mesmo sentido, a definicAo de Baurillard (2011) “sociedade de
consumo” pode corroborar com o entendimento sobre a sociedade arraigada no
consumo e na abundancia. Para o autor, o sujeito jA ndo se encontra mais rodeado
por seu semelhante, mas mais por objetos. Todo o arsenal tecnologico presente no
cotidiano possibilitando a recepcao e a manipulacdo de bens e mensagens participa
da vida do sujeito compartilhando os lagos sociais que este tem com 0 seu
semelhante.

Desta forma, percebe-se que mesmo relacdes interpessoais estabelecidas
pelo sujeito na atualidade sdo contornadas em decorréncia de modelo de sociedade,
ou seja, a sociedade de consumo. As relagbes sdo mediadas por imagens, padroes,
necessidades impostos pelas midias, algo pronto que passa a “servir’ ao sujeito e
sua visdo e concepcao do mundo ao seu redor.

Baudrillard (2011) ainda defende que a sociedade de consumo € aquela que
consome sempre além do estritamente necessario simplesmente pelo fato de que é
no consumo que tanto o individuo quanto a sociedade se sentem “existir”. Para o
autor, na sociedade de consumo o valor de “ter” atua em detrimento do “ser”.

E pertinente, portanto, citar a colocacdo que Bauman (2008) faz sobre o

consumo e o0 consumismo. De acordo com o autor o consumo pode ser considerado
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algo trivial, € algo que pode ser comparado ao ciclo metabdlico humano, € uma
condicao biolégica que acompanha a histéria da humanidade.

Neste aspecto, entende-se que o ato de consumir acompanha o ser humano
no decorrer de sua histéria e esta relacionado, sobretudo a sua sobrevivéncia. O
autor destaca ainda que a atividade de consumir vista desta forma, como algo
inerente ao ser humano assim como qualquer outra atividade fisioldgica, parece nao
haver margem para a inventariedade e manipulagéo.

Porém, o mesmo nao acontece com 0 consumismo, este sim desempenha um
carater manipulador, transformando a dindmica do modo humano de ser e estar no
mundo e atuando como fixador de padrdes na vida social e profissional, nas atitudes
e nas relacbes humanas do sujeito.

O autor afirma que o consumismo, ou melhor, a revolugdo consumista assim
como merece ser chamada essa ruptura nos padrbes de vida do sujeito, chega
guando o consumo assume um papel importante, se ndo central na vida humana,
quando o “desejar” , “querer” e “ansiar por” passou a ser o verdadeiro propdsito da
sua existéncia. (BAUMAN, 2008).

N&o se pretende com esse trabalho discutir sobre as possiveis questdes
compulsivas que levam o sujeito a consumir tampouco sobre as consequéncias
dessa compulsdo, mas sim trazer argumentacdes e reflexdes sobre a logica atual do
consumo que leva a sociedade a adquirir cada vez mais bens que nao dizem
respeito as suas reais necessidades, mas também a valorizacdo da imagem, do
poder, do ter.

Em relagdo ao mundo do trabalho, como viu-se anteriormente, e vem
sofrendo mudancas significativas ao longo dos tempos desde quando tinha uma
conotacdo negativa e era exercido principalmente pelos escravos, passando pela
era burguesa no qual passa a ter um sentido mais valorizado, do feudalismo ao
capitalismo quando consolida-se como uma pratica nha sociedade. Contudo na
atualidade, referindo-se a sociedade de consumo o vinculo do sujeito com o trabalho
configura-se ndo tédo solida de outrora.

Com referencia ao trabalho na atualidade, Bauman (2001, p. 169) ressalta:

[...] De acordo com o ultimo calculo, um jovem americano com nivel médio
de educacdo espera mudar de emprego 11 vezes durante sua vida de
trabalho — e o ritmo e a frequéncia da mudanca deverdo continuar
crescendo antes que a vida de trabalho dessa geracdo acabe.
“Flexibilidade” é o slogan do dia, e quando aplicado ao mercado de trabalho
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augura um fim do “emprego como conhecemos” anunciando em seu lugar o
advento do trabalho por contratos de curto prazo, ou sem contratos,
posicdes sem cobertura previdenciaria, mas com clausulas “até nova
ordem”. A vida de trabalho esté saturada de incertezas.

O que se pretende afirmar é que com 0sS anos a gestdo trabalhista
organizacional vem sofrendo mudancas sempre influenciadas pelos avancos
tecnoldgicos e também pela economia e as novas relacfes sociais. Se por um lado o
capitalismo permitiu relagbes mais democraticas em que o controle sobre o
trabalhador ndo se da tdo explicitamente, por outro lado percebe-se que 0s vinculos
entre sujeito e trabalho estdo mais fragilizados.

Esta fragilidade nas relagcbes e vinculos de trabalho € uma situacéo bilateral:
o trabalhador vé o trabalho ou muitas vezes o desemprego como um meio para
suprir ndo soO suas necessidades béasicas, mas também como forma de adquirir algo
para além delas. Para isso, o préprio trabalho adquire um carater de objeto de
consumo, que pode ser trocado, por ndo servir mais, porque ha outro que atende
melhor as suas conveniéncias.

Da mesma forma as empresas buscam no “mercado de trabalho” alguém que
“sirva” para determinada funcdo e para isso questbes como competéncias,
habilidades entram em cena.

Como enfatiza Bauman (2001), ndo se compra apenas roupas, sapatos,
comida, automoveis, iméveis. Existem variedades de consumo, como a busca por
exemplos aperfeicoados, modelos de competéncia necessarios a determinadas
areas, “compram-se” estas habilidades, competéncias exigidas pelos empregadores,
“‘compra-se” a imagem exigida, aquela que precisa-se passatr.

Entdo, como destaca Casadore (2010) o trabalho atual ndo mais aparece
como centralizador no papel do individuo na sociedade nem como um suporte na
construcdo da identidade do mesmo. Hoje o0 consumo toma para si muito desse
“sentido”, pois o0 sujeito € também aquilo que compra ou pode comprar. Agregando

mais valor ao ter do que ao ser.

CONSIDERACOES FINAIS
Por meio dos estudos bibliograficos levantados € possivel inferir que o mundo
do trabalho que passa ao longo da historia por metamorfoses, sofre a influéncia de

uma sociedade regida pela l6gica consumista. O trabalho que antes era construtor



12

da identidade do sujeito passa a ser apoio para 0 consumo, 0 que torna os vinculos
de trabalho cada vez mais frageis.

Esta fragilidade pode ser entendida tanto na tanto na esfera do trabalhador
quanto da organizacdo, ou seja, 0 trabalho pode significar para o sujeito
simplesmente um meio para obter o que deseja, enquanto que para a organizagcao
inserida num mercado cada vez mais competitivo, busca no “mercado de trabalho”,
um trabalhador cada vez mais “completo”.

Ao psicologo inserido no contexto organizacional cabe buscar compreender o
contexto social na atualidade que, de certa forma, vai influenciar as relagcbes e os

vinculos de trabalho.
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